é /ARZADZANIE NOWYM PRODUKTEM

KSIAZKI:

e Corchels Linda: Zarzgdzanie produktem: od badar i rozwoiju do budzetowania reklamy:.

Gliwice: Wydawnictwo Helion, 2007 - 327 s.: il.; 25 cm; -ISBN 978-83-246-007 3-1

Podrecznik menedzera produkiu jest cennym przewodnikiem po $wiecie zarzadzania produktem,
dostosowanym do wspdtczesnych realiow i wzbogaconym o prognozy oparte na najnowszych
frendach. Ksigzka stanowi kompendium wiedzy na temat zarzgdzania produktem i uwzglednio
wszystkie zagadnienia zwigzane z tym ztozonym procesem. taczy ogding wiedze teoretyczng

z praktycznymi przyktadami, dzieki czemu kazdy jest w stanie odnie$¢ zaprezentowane w niej
informacje do swojej konkreinej sytuaciji - bez wzgledu na to, w jakiej branzy pracuje. Autorka
wyjasnia miedzy innymi kwestie dotyczqce wprowadzenia zarzgdzania produkiem w firmie, funk-
cji i zadan menedzera produkiu, analizy rynku i konkurencyijnosci firmy, oceny portfela produkiéw,
rozwoju nowego produkiu i wprowadzenia go na rynek.

e The idea of Design.-, Cambridge, Mass.; london: The MIT Press, 1998.- 285 s.:il.; 5 cm;
bibliogr. -ISBN 0-262-63166-0

Wydawnictwo adresowane do oséb zajmujgeych sie teoriq i prakiykg powstawania nowego pro-
duktu oraz problematykg projektowania graficznego we wspdfczesnym $wiecie . Autorzy — wybimni
teoretycy wzornictwa odzwierciedlajgcej interdyscyplinarny charakter wzomictwa przemystowego

i ujimujac omawiane problemy w trzy bloki tematyczne : teoria wzomictwa, pojecie produkiu, rola

wzornictwa we wspdtczesnym $wiecie.

® Mruk Henryk, Rutkowski Ireneusz.: Strategia produkiu- Warszawa : Polskie Wydawnictwo
Ekonomiczne, 2001 -230 s.: tab.wykr.; 21 cm; bibliogr.- Marketing bez Tajemnic
-ISBN 83-208-1345X

W gospodarce rynkowej wiasciwa strategia produktu jest kluczem do osiggniecia sukcesow
przedsiebiorstwa na rynku. W ksigzce autorzy pokazujq - na podstawie przyktadéw - jak tworzyé
strategie produkiow, aby produkt zostat zauwazony i kupiony przez nabywce. Omawiajg, co jest
istotg produktu, jakie znaczenie majq marka, opakowanie i etykieta oraz przedstawiajg cykl zycia
produkiu, kiérego znajomos¢ jest niezbedna przy budowie jego strategii. Sporo miejsca poswie-
cajq tez omoéwieniu strategii nowego produkiu - poczynajge od sposobdw kreowania pomystéw
na nowe produkly, przez selekcje, rozwdj testowanie koncepcji, az po strategie wprowadzania
nowego produkiu na rynek.



e Realize: design means business- Chicago: IDSA. 2006 .- 94, [2]s.: il. kolor.; 25 cm.
-ISBN 1-4276-0608-0

Wzornictwo znaczy biznes. Wiodgce firmy wiedzq , jak wazne jest dla sukcesu rynkowego korzy-
stanie z wzornictwa przemystowego. Autorzy podkreslajg znaczenie wzomictwa jako decydujgce
kreatywnej strategii w procesie tworzenia nowego produktu. W ksigzce przedstawiono przedmioty
bedqce przyktadem kreatywnego zakoriczenia ,burzy mozgow”, wynikiem przyjete strategii projek-
towania. Autorzy wybrali produkty, kiére przy wsparciv wzomictwa odniosty rynkowy sukees i sg
oczywistym dowodem na to , ze wzornictwo znaczy sukces.

® Rutkowski Ireneusz.: Rozwdj nowego produkiu- Warszawa: Polskie VWydawnictwo Ekonomiczne,

2007 - 308,s.: fab.; 24 cm; bibliogr. -ISBN 978-83-208-1692-1

W ksigzce Autor prezentuje nowoczesne metody strukiuryzacii i programowania procesu rozwo-
ju nowego produkiu, jego projekiowania i festowania oraz zarzgdzania portfelem projekiow w
procesie rozwoju nowego produkiu, a takze frendy i prognozy rozwoju nowych produkiéw, dowo-
dzqc, ze postepujgca globalizacja i rozwdj technologii stawiajq przed przedsigbiorstwem nowe
wymagania, niezbedne do sprostania coraz ostrzejszym warunkom konkurencii.

e Shefty Devdas: Design for product succes- Dearborn, Michigan: Society of Manufacturing
Engieers, 2002.- 298 s.: rys., tab.; 29 cm; bibliogr., ind. -ISBN 0872635279

Wydawnictiwo po$wiecone problematyce teorii i metodologii projekiowania form przemystowych.
Omawia poszczegdlne fazy procesu powstawania nowego produkiu od pomystu do wprowao-
dzenia na rynek . Przedstawia uczestictwo wzomictwa przemystowego we wszystkich etapach
rozwoju nowego produkiu jako narzedzia gwarantujgcego sukces rynkowy przedsigbiorstw.

* \Wprowadzenie nowego produkiu na rynek/ red.nauk. Bogdan Sojkin- Poznar: VWydawnictwo
Akademii Ekonomicznej w Poznaniu,2003.- 125 s.: wykr., tabl.; 25 cm — Zeszyty Naukowe;
nr 31-ISSN 1641-2168 - ISBN 83-89224-49-6

Niniejszy zeszyt naukowy po$wiecony zostat pierwszemu etapowi w cyklu zycia produkiu - wpro-
wadzaniu produkiu na rynek. Jest rezultatem badar zrealizowanych w ramach prac awansowych,
réznych tematéw badawczych, analizy literatury przedmiotu. Wszystkie prezentowane artykuty
koncentrujg sie bezposrednio i posrednio na zjawiskach, procesach oraz stosowaniu instrumen-
téw marketingowych na etapie wprowadzania produkiu na rynek konsumpeyiny i przemystowy .
lch celem jest przyblizenie podstawowych probleméw zwigzanych istotq efopu wprowadzania.
Omawiana jest specyfika wprowadzania na rézne rynki oraz stosowania wybranych instrumentéw
marketingowych. Przedstawiono role, miejsce, znaczenie i determinanty fazy wprowadzania pro-
duktu na rynek oraz implikacje dla kolejnych etapow. Poruszony zostat problem marketingowego
charakteru nazwy nowego produkiu oraz rola opakowania produkiu. Ogromne znaczenie majq
instrumenty promocji sprzedazy we wprowadzaniu nowego produkiu



e Zarzqdzanie nowym produktem- Warszawa: Oficyna Wydawnicza SGH, 2003 .- 202 s.:
wykr., tab.; 24 cm; bibliogr. -ISBN 83-7225-064-2

Podstawowe tematy rozwijane w pracy dotyczg powstawania koncepciji nowego produktu dla
firmy, tworzenia strategii jego rozwoju oraz zarzqgdzania produkiem w trakcie produkgji.
Uzupetnieniem teorii sq przyktady rozwiqzan praktycznych

® Zarzgdzanie produktem/ pod red. Bogdana Sojkina - Warszawa : Polskie Wydawnictwo
Ekonomiczne, 2003 .- 449, [3] s.: rys., tab.; 21 cm; bibliogr. -ISBN 83-208-1425-1

W ksigzce zaprezentowano inferdyscyplinarne ujecie zagadnier dotyczgeych produkiu. Autorzy
$wiadomie ograniczyli zakres przedmiotowy pojecia produkiu do grupy produkiéw materialnych.
Dzigki temu powstat kompleksowy obraz produkiu widoczny z perspekiywy marketingu, jakosci

i zarzqdzania w réznych fazach cyklu zycia czy analizy pozycii rynkowej produktu.

Sposdb ujecia zagadnien i forma ich prezentacii sugerujq, ze Autorzy kierowali sie nie tylko
zakresem przedmiotowym pojecia produkiu, lecz takze najwazniejszq zasadg gry rynkowej: czyn
wszystko, aby nabywca twoich produkiéw byt zadowolony. Ksiqzka omawia miejsce, role i zakres
przedmiotowy produkiu w marketingu. Znajdujq sie fam réwniez informacje o zarzqdzaniu nowy-
mi produktami (realizacje idei nowego produkiu i wprowadzenie go na rynek) oraz oméwienie
zagadnien zarzqdzania w pozostatych fazach cyklu zycia produkiu

® Zboralski Marek: Nazwy firm i produktéow- Warszawa: Polskie Wydawnictiwo Ekonomiczne,

2000.- 276 s.; 21 cm; bibliogr. - Marketing bez Tajemnic -ISBN 83-208-1275-5

Ksigzka wyjasnia, dlaczego nazwy marketingowe sq najwazniejszym instrumentem brandingu

i promocji. Przedstawia ich funkcje, rodzaie, elementy i zastosowania. Omawia dziatanie komuni-
kacyjne i oddziatywanie perswazyjne nazw oraz pomaga odpowiedzied na pytanie, jakg nozwe
wybrad i jak to najlepiej zrobi¢. Wylicza takze btedy i nieporozumienia z nazewniczej prakiyki,
radzi, jak nazwy bada¢, chroni¢ i lansowad.

CZASOPISMA:

® Darses Frangoise, Wolff Marion: How do designers represent to themselves the users’ needs® -

Applied Ergonomics 2006 vol. 37 nr & 's. 757-764: il., tab., bibliogr.

Artykut uswiadamia, ze tworzge nowy produkt konieczne jest okreslenie realnych potrzeb uzytkow-
nikéw oraz pokazuje niebezpieczenstwa zwigzane z pominieciem tego efapu.



® Designing refail - Axis 2003 nr 104 s. 20-53: il. kolor.

W wywiadach z menadzerami duzych firm $wiatowych: Ryohlin Keikaku, lkea, Create & Barrel,

Toshiba Design Ceter, Habitat, Authentics, oméwiono problem projektowania dystrybucii i sprzeda-

zy towarow.
® Sobas Andrzej: Od idei do produkiu czyli rapid prototyping.- 2+3D, 2005 nr 2's. 74-76: .

W artykule zaprezentowano wybrane technologie komputerowe wykorzystywane w projekiowa-
niu produkiu. Ich zastosowanie pozwala skrécic czas, a takze wyeliminowac zbedne ogniwa

w faricuchu pomiedzy projektantem a wytwéreqg materialnej wersji pomystu. Komputerowe modele
projekiow znajdujg zastosowanie nie tylko w badaniach nad prototypami i ich udoskonalaniem,
ale i dziataniach marketingowych.

e Szymczak Jadwiga, AnkielHoma Magdalena: Wykorzystanie opakowar jednostkowych w dzia-

taniach reklamowych i public relations przedsiebiorstw. Opakowanie 2006 nr 8 5.40-42

Opakowanie jako noénik podstawowych informaciji dla uzytkownika, budujgey wizerunek produkiu
czy marki, jest istotnym elementem w dziataniach reklamowych przedsiebiorstw. Cho¢ odgrywa
drugorzednq role w kszfattowaniu wizerunku firmy, moze by¢ réwniez wykorzystany w dziataniach
public relations.



